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OFERTA/OEERTAWSPOLNAY

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(YGH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-¥EH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Przeciwdziatanie uzaleznieniom i patologiom spotecznym
(rodzaj zadania publicznego?)

Nie daj sie DOPALIC!
Tarnowska Kampania Spoteczna
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 01.10.2015 do 27.12.2015

W FORMIE
POWIERZENIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA
PUBLICZNEGO "

PRZEZ

Gmine Miasta Tarnowa
(organ administracji publicznej)

skiadana na podstawie przepisow dziatu |l rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferentaloferentow™

1) nazwa: Tarnowskie Towarzystwo Profilaktyki Spotecznej

2) forma prawna:*

(X) stowarzyszenie ( ) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spoldzielnia socjalna ()inna .

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:®
0000041767
4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® 27.09.2001 r

5) nr NIP: 873 267 46 24 nr REGON: 850013600

6) adres:
miejscowos$¢: Tarnéw ul.: Rynek 4/3
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” nie dotyczy
gmina: Tarnoéw powiat:® miasto Tarnéw

wojewédztwo: matopolskie

kod pocztowy: 33-100 poczta: Tarnow

7) tel.: 14 6224043 faks: nie dotyczy

e-mail: ttps.rynek4@gmail.com http:/ www.rynek4 org

8) numer rachunku bankowego: 22 1020 4955 0000 7302 0070 51289

nazwa banku: PKO BP Oddziat | Tarnow

9) nazwiska i imiona osob upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow™:
a) Rafat Urbas$ — Przewodniczacy Zarzadu
b) Alfred Krzanowski - Skarbnik

c) nie dotyczy

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,
o ktérym mowa w ofercie:®

Nie dotyczy

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczacych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu

kontaktowego)

Rafat Urba$, tel. 605.892.417



12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dzialalnos¢ nieodplatna pozytku publicznego

1. PROFILAKTYKA NEGATYWNYCH ZJAWISK SPOLECZNYCH,

2. PRZECIWDZIALANIE | MINIMALIZACJA SKUTKOW ISTNIEJACYCH PROBLEMOW SPOLECZNYCH,

3. PODNOSZENIE SWIADOMOSCI DOTYCZACEJ ZAGROZEN SPOLECZNYCH 1 CYWILIZACYINYCH,

4. PROMOWANIE ZDROWEGO STYLU ZYCIA; KSZTALTOWANIE POZYTYWNYCH WZORCOW [ POSTAW,

5. WYROWNYWANIE SZANS | PRZECIWDZIALANIE WYKLUCZENIU SPOLECZNEMU, W SZCZEGOLNOSCI W
ZAKRESIE DZIALAN NA RZECZ DZIECI, MLODZIEZY 1 OSOB STARSZYCH,

6. OCHRONA PRAW | WOLNOSCI CZLOWIEKA W S7ZCZEGOLNOSCI PRAWA DO SADU ORAZ SPOLECZNA
KONTROLA PRZESTRZEGANIA ZASADY OBIEKTYWIZMU,

7. WSPIERANIE I OCHRONA INTERESOW OFIAR PRZEMOCY W SZCZEGOLNOSCI NIELETNICH ORAZ OFIAR
PRZEMOCY W RODZINIE,

8. DZIALALNOSC NA RZECZ RODZINY W SZCZEGOLNOSCI POMOC W SPRAWACH DOTYCZACYCH
ROZWIAZYWANIA SPOROW, ALIMENTOW, W SPRAWACH O USTALENIE | ZAPRZECZENIE POCHODZENIA
DZIECKA ORAZ W SPRAWACH O PRZYSPOSOBIENIE,

9.DZIALANIA Z ZAKRESU POMOCY SPOLECZNEJ, W SZCZEGOLNOSCI PODMIOTOM WSKAZANYM W ART. 7
USTAWY Z DNIA 12 MARCA 2004 R. O POMOCY SPOLECZNEJ (TEKST JEDNOLITY: DZ. U. 2015 R. POZ. 163),
10.POMOC OSOBOM UWIKLANYM W KONFLIKT POPRZEZ PROWADZENIE W SPOSOB BEZSTRONNY |
NEUTRALNY ROZMOW ZMIERZAJACYCH DO ROZWIAZANIA SPORU W SZCZEGOLNOSCI  Z
WYKORZYSTANIEM PROCESU MEDIACY INEGO,

11.POMOC OSOBOM MAJACYM PROBLEMY W RELACJACH INTERPERSONALNYCH POPRZEZ NAUKE |
TRENING UMIEJETNOSCI KOMUNIKACYINYCH, W SZCZEGOLNOSCI Z ZASTOSOWANIEM POROZUMIENIA
BEZ PRZEMOCY,

12.DZIALALNOSC KULTURALNA, ARTYSTYCZNA ORAZ WSZELKA DZIALALNOSC W ZAKRESIE SZTUKI,
OCHRONY DOBR KULTURY ORAZ DZIEDZICTWA NARODOWEGO W OBSZARZE PRZECIWDZIALANIA
PATOLOGIOM ORAZ UZALEZNIENIOM SPOLECZNYM, W SZCZEGOLNOSCI PRZEZ DZIALANIA
PROFILAKTYCZNE,

13.PROMOCJA MIASTA TARNOWA, POWIATU TARNOWSKIEGO I SUBREGIONU TARNOWSKIEGO ORAZ
CELOW STOWARZYSZENIA W KRAJU 1 ZA GRANICA,

14.UDZIELANIE POMOCY PRAWNEJ [ OBY WATELSKIE] NA RZECZ 0OSOB FIZYCZNYCH.

b) dziatalno$¢ odplatna pozytku publicznego

1. PROFILAKTYKA NEGATYWNYCH ZJAWISK SPOLECZNYCH,

2. PRZECIWDZIALANIE I MINIMALIZACJA SKUTKOW ISTNIEJACYCH PROBLEMOW SPOLECZNYCH,

3. PODNOSZENIE SWIADOMOSCI DOTYCZACE] ZAGROZEN SPOLECZNYCH 1 CYWILIZACYINYCH,

4. PROMOWANIE ZDROWEGO STYLU ZYCIA; KSZTALTOWANIE POZYTYWNYCH WZORCOW I POSTAW,

5 WYROWNY WANIE SZANS 1 PRZECIWDZIALANIE WYKLUCZENIU SPOLECZNEMU, W SZCZEGOLNOSCI W
7AKRESIE DZIALAN NA RZECZ DZIECI, MLODZIEZY | 0SOB STARSZYCH,

6. OCHRONA PRAW 1 WOLNOSCI CZLOWIEKA W SZCZEGOLNOSCI PRAWA DO SADU ORAZ SPOLECZNA
KONTROLA PRZESTRZEGANIA ZASADY OBIEKTYWIZMU,

7. WSPIERANIE [ OCHRONA INTERESOW OFIAR PRZEMOCY W SZCZEGOLNOSCI NIELETNICH ORAZ OFIAR
PRZEMOCY W RODZINIE,

8. DZIALALNOSC NA RZECZ RODZINY W SZCZEGOLNOSCI POMOC W SPRAWACH DOTYCZACYCH
ROZWIAZYWANIA SPOROW, ALIMENTOW, W SPRAWACH O USTALENIE I ZAPRZECZENIE POCHODZENIA
DZIECKA ORAZ W SPRAWACH O PRZYSPOSOBIENIE,

9.DZIALANIA Z ZAKRESU POMOCY SPOLECZNEJ, W SZCZEGOLNOSCI PODMIOTOM WSKAZANYM W ART. 7
USTAWY Z DNIA 12 MARCA 2004 R. O POMOCY SPOLECZNEJ (TEKST JEDNOLITY: DZ. U. 2015 R. POZ. 163),
10.POMOC OSOBOM UWIKLANYM W KONFLIKT POPRZEZ PROWADZENIE W SPOSOB BEZSTRONNY |
NEUTRALNY ROZMOW ZMIERZAJACYCH DO ROZWIAZANIA SPORU W SZCZEGOLNOSCI Z
WYKORZYSTANIEM PROCESU MEDIACYINEGO,

1.POMOC OSOBOM MAJACYM PROBLEMY W RELACIACH INTERPERSONALNYCH POPRZEZ NAUKE 1
TRENING UMIEJETNOSCI KOMUNIKACYINYCH, W SZCZEGOLNOSCI Z ZASTOSOWANIEM POROZUMIENIA
BEZ PRZEMOCY,

12.DZIALALNOSC KULTURALNA, ARTYSTYCZNA ORAZ WSZELKA DZIALALNOSC W ZAKRESIE SZTUKI,
OCHRONY DOBR KULTURY ORAZ DZIEDZICTWA NARODOWEGO W OBSZARZE PRZECIWDZIALANIA
PATOLOGIOM ORAZ UZALEZNIENIOM SPOLECZNYM, W SZCZEGOLNOSCI PRZEZ DZIALANIA
PROFILAKTYCZNE,

13.PROMOCIJA MIASTA TARNOWA, POWIATU TARNOWSKIEGO I SUBREGIONU TARNOWSKIEGO ORAZ
CELOW STOWARZYSZENIA W KRAJU 1 ZA GRANICA, .

14.UDZIELANIE POMOCY PRAWNEJ 1 OBYWATELSKIEJ NA RZECZ OSOB FIZYCZNYCH.




13) jezeli oferent /oferenci® prowadzi/prowadza" dziatalno$¢ gospodarcza;
a) numer wpisu do rejestru przedsiebiorcow nie dotyczy

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej nie dotyczy

Nie dotyczy

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji publicznej wraz

z przytoczeniem podstawy prawnej'

Nie dotyczy

lll. Szczegdlowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Nie daj sie DOPALIC! — Tarnowska Kampania Spoleczna
Okres realizacji 01.10.2015 -27.12.2015

Celem zadania bedzie przeprowadzenie kampanii spolecznej na terenie miasta Tarnowa w zakresie budowania
wéred mieszkancow Miasta Tarnowa (w szczegolnodci dzieci i mlodziezy), $wiadomoséei skutkow uzywania
zakazanych substancji psychoaktywnych pozostajacych poza lista 4rodkéw kontrolowanych przez Ustawg o
przeciwdziataniu narkomanii, zwanych powszechnie dopalaczami.

W ramach zadania realizowane bedg nastepujace dzialania:
1. opracowanie materialéw video wykorzystanych w ramach kampanii spofecznej (warsztaty filmowe,
produkcja)
2. promocja materialow filmowych (reklama outdoor/bilbordy, media elektroniczne: www, social media)
3. publikacja materiatow filmowych w tarnowskich kinach (kina: Marzenie, Millenium)

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$é wykonania zadania publicznego, opis ich

przyczyn oraz skutkow

Za problemy spoleczne uwaza sig zjawiska, ktére poddawane sa powszechnej negatywnej ocenie a ich
wystgpowanie wplywa na jako$¢ zycia do$wiadczajacych ich mieszkafcéw. Podstawa dzialaf majacych na celu
zapobieganie istniejacym zagrozeniom, ich ograniczaniu czy catkowitemu wyeliminowaniu powinno by¢
rozpoznanie istniejacych problemow spolecznych, ich oszacowanie w skali ich rozpowszechnienia oraz dzialania
posiadajace charakter prewencyjny oraz profilaktyczny.

Istotnymi problemami znanymi w calym spoleczenstwie jest nie watpliwie alkoholizm, narkomania oraz
przemoc. Sa to problemy, ktére dotycza zaréwno miodziezy jak i osob dorostych. Zjawiska te degraduja
wszystkie obszary zycia cziowieka, negatywnie wplywaja nie tylko na zdrowie fizyczne, ale rowniez na
psychiczne funkcjonowania cztowieka, doprowadzaja do utraty moralnosci, wartodci oraz godnodci. Tezg to
potwierdzaja dane opublikowane w Diagnozie lokalnych zagrozefi spolecznych wéréd mieszkancow Tarnowa w
zakresie alkoholizmu, narkomanii, przemocy i agresji oraz wezesnej inicjacji seksualnej miodziezy. Tarnow
2014 (dalej Diagnoza) Wg dokumentu, podstawowymi problemami srodowiskowymi w opinii dorostych
mieszkancow Tarnowa sa: przemoc w rodzinie (28,9%), narkotyki (29,4 % postrzega problem narkomanii jako
nasilony w Tarnowie, natomiast 17,7 % przyznaje si¢ do przynajmniej jednorazowego uzycia narkotyku w
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swoim zyciu) i alkoholizm (1/3 dorostych respondentow — w grupie 1 075 bylo 350 dorostych ankietowanych —
przyznala, Ze problem uzaleznienia od alkoholu jest bardzo nasilony badZ nasilony w miescie, za§ az 70 %
respondentéw przyznaje, ze w ciagu ostatniego roku do§wiadczylo nagannego zachowania osoby znajdujacej sig
pod wplywem alkoholu (s. 74-75 Diagnozy).

Kluczowym jednak obszarem, z punktu widzenia profilaktyki adresowanej do tarnowskich dzieci i tarnowskiej
mlodziezy, jest przeciwdzialanie a $cidlej profilaktyka w obszarze eksperymentowania z zakazanymi przez
prawo badZz nieznanymi (brak badafi klinicznych) $rodkami psychoaktywnymi, zwanymi powszechnie
dopalaczami.

Wydarzenia ostatnich dni (diagnoza potrzeby realizacji kampanii spolecznej, opracowana w dniach 01 do 15
lipca 2015) pokazuja jak wielkim problemem nie tylko spolecznym, ale takze prawnym sa $rodki
psychoaktywne pozostajace poza Ustawg o przeciwdziataniu narkomanii. Jednocze$nie wskazaé nalezy, ze od
lipca 2015 r. obowiazuje nowe prawo w sprawie dopalaczy ($rodkow psychoaktywnych zakazanych przez
prawo). Zgodnie z nim 114 substancji, traktowanych do tej pory jako toksyczne, teraz uwazanych jest za
narkotyki. Skutkuje to zréwnaniem w prawie dopalaczy, posiadajacych zawarte na liscie substancje na réwni z
narkotykami. Z pewnoscia nowelizacja daje organom administracji pafistwowej dodatkowe narzedzia w walce z
dopalaczami w Polsce, kluczem jednak do zniwelowania skutkéw i skali eksperymentowania z dopalaczami sg
dziatania profilaktyczne nakierowane nie tylko na grupg docelowa, tj. dzieci i miodziez eksperymentujaca, ale
takze badz przede wszystkim na ich najblizsze otoczenie, tj. rodzicow, opiekundw pranych, dziadkéw, etc.

Tylko od czwartku (informacja z dnia 12.07.2015) do $laskich szpitali trafily 154 osoby po zazyciu zakazanych
substancji (http://www.gazetaprawna.pl/artvkuly/882606,1)0Iit\/cy-o—dopalaczach-za—nowe!izacia~ustawv-musza—
isc-jednak-kolejne-dzialania.html). Kazdego dnia media publiczne donosza o kolejnych zatruciach badz zgonach
spowodowanych zazyciem dopalaczy. Problem dopalaczy nie omija Tarnowa.

Pochylajac sie nad problemem eksperymentowania z dopalaczami na terenie Miasta Tarnowa, przez tarnowskg
miodziez i dzieci, wskazaé nalezy na badania wykonane na zlecenie Urzedu Miasta Tarnowa, a szczegdlowo
opisane i przeanalizowane we wskazanej powyzej Diagnozie. ,,Badanie mialo na celu, migdzy innymi, analizg
stopnia uzywania substancji psychoaktywnych przez dzieci i mlodziez. Analiza dotyczyla rozpowszechnienia
picia alkoholu oraz uzywania narkotykéw, a takze okolicznosci towarzyszacych tym zachowaniem i postaw
wobec substancji psychoaktywnych. W raporcie diagnozy, tam, gdzie to mozliwe, uzyskane wyniki odnoszone
sq do wynikéw badania ESPAD zrealizowanego na reprezentatywnej probie uczniow klas trzecich szkot
gimnazjalnych (wiek: 15-16 lat) oraz klas drugich szkét ponadgimnazjalnych (wiek: 17-18) w 2011 roku. W
naszym badaniu, oprécz uczniow szkol gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych, uwzglednilismy rowniez
uczniow klas piatych i széstych szkot podstawowych (Diagnoza, s. 35).

Wyniki badan wskazujg na umiarkowanie wysoki odsetek mlodych os6b siggajacych po substancje
odurzajace. Najwyzszy odsetek miodych 0s6b, ktore uzywaja narkotykéw wystapit w grupie ucznidéw szkol
ponadgimnazjalnych i wynidst on 17,8%. Badania prowadzone w Polsce co kilka lat wskazuja na obnizanie sig
problemu narkotykowego wérod miodych ludzi, sondaz Krajowego Biura Do Spraw Przeciwdzialania
Narkomanii z 2008 roku okreslit ilo§¢ miodych ludzi majacych kontakty z narkotykami na poziomie 15%.
Uzywanie dopalaczy przez badanych mlodych mieszkancéw miasta Tarnowa jest na nizszym poziomie od
wyniku ogélnopolskich badafi ESPAD z 2011 roku. W naszym badaniu (Diagnoza sygnowana jest w czasie na
rok 2014) 2% gimnazjalistéw oraz 6,2% uczniéw szkol ponadgimnazjalnych kiedykolwiek uzywato dopalaczy,
7aé w badaniu ESPAD z 2011 roku odsetek ucznidw, ktorzy kiedykolwiek uzywali dopalaczy wyniost 10,5% w
grupie gimnazjalistow oraz 15,8% w grupie uczniow szkot ponadgimnazjalnych. Poznanie rozpowszechnienia
uzywania substancji w najblizszym otoczeniu pozwala w przyblizeniu oszacowac ryzyko siggania po nie. W
szkotach podstawowych 1,7% uczniow przyznalo, ze zna przynajmniej jedna osobg uzywajaca narkotykéw. W
szkolach gimnazjalnych w  podobny sposéb odpowiedziato juz 33,3% uczniow, za§ w szkolach
ponadgimnazjalnych — 61,4% uczniow. Wystapilo zréznicowanie odpowiedzi badanych uczniow szkol
ponadgimnazjalnych w zaleznosci od rodzaju szkoty, do ktérej uczeszezaja. Najwigkszy odsetek uczniow
przyznajacych, ze znaja taka osobe wystapil wérod badanych uczniow technikow (78,3%), najmniejszy zas
wérod badanych uczniow licedw ogdlnoksztatcacych (55,7%). Twierdzaco na pytanie o znajomos$é 0s6b
majacych kontakt z narkotykami odpowiedzialo roéwniez 64,3% badanych uczniow szkol zawodowych
(Diagnoza, s.45).

Rosnacym problemem, z ktorym boryka si¢ wiele krajow jest dostepno$é na rynku produktow nazywanych
dopalaczami. Badanie diagnozuje skale zjawiska stosowania dopalaczy wsrod miodych mieszkancow miasta
Tarnowa. W szkolach podstawowych jedna uczennica (0,8%) przyznata, ze miala kontakt z dopalaczami. W
szkotach gimnazjalnych do zazywania dopalaczy przyznalo sie 2% uczniow (1,7% dziewezyn i 2,7% chlopcow),
za$ w szkolach ponadgimnazjalnych — 6,2% ucznidw (6,6% dziewezyn i 5,9% chlopcédw, 3,9% ucznidw liceow
ogélnoksztatcacych, 8,7% uczniéw technikéw oraz 10,8% uczniow szkot zawodowych). Srednia wieku
pierwszego kontaktu z dopalaczami_wyniosta 13,3 lat w przypadku_gimnazjalistow oraz 16,2 lat w




przypadku ucznidw szkol ponadgimnazjainych (Diagnoza, s. 49).

Nastgpne pytanie dotyczylo dostepnosci dopalaczy wérod miodych mieszkancow miasta Tarnowa. Ponad jedna
trzecia badanych uczniéw szkét gimnazjalnych nie posiada wiedzy na temat dostepnosci tych substancji w
najblizszej okolicy, 28,5% badanych z tej grupy wiekowej zakup dopalaczy jest bardzo trudny lub raczej trudny,
zaé 35,5% badanych deklaruje, ze jest to raczej latwe lub bardzo latwe zadanie. Wérdd ucznidéw szkoly
ponadgimnazjalnej wyniki rozkladaja sie nastepujaco: ponad jedna trzecia uczniéw szkot ponadgimnazjatnych
nie posiada wiedzy na ten temat; dla kolejnych 22,8% uczniow szkét ponadgimnazjalnych zakup dopalaczy
oceniany jest jako bardzo trudny lub raczej trudny, za$ 41% uczniow szkol ponadgimnazjalnych ocenia to
zadanie jako raczej latwe badz bardzo fatwe (Diagnoza, s. 50).

Jezeli chodzi o inicjatywe pierwszego kontaktu z dopalaczami w grupie uczniéw szkol gimnazjalnych,
ktorzy mieli kontakt z dopalaczami, 66,7% uczniéw sprébowalo dopalaczy z wlasnej inicjatywy, a 33,3%
uczniow zostalo naméwionych przez znajomych. Wiréd uczniow szk6l ponadgimnazjalnych, ktérzy mieli
kontakt z dopalaczami 50% badanych sprébowato dopalaczy z wlasnej inicjatywy, 40,9% uczniéw zrobilo
to za namowg znajomych, a 9,1% uczniow wskazalo na inne okolicznosci (przez przypadek).

Badani uczniowie najczesciej byli czestowani dopalaczami przez kolegéw i kolezanki. Odpowiedzialo w ten
sposob 33,3% gimnazjalistéw oraz 59,1% uczniéw szkot ponadgimnazjalnych majacych kiedykolwiek kontakt z
dopalaczami. Znaczny odsetek badanych uczniéw szkét ponadgimnazjalnych (18,2%) majacych kiedykolwiek
kontakt z dopalaczami wskazywal, ze kupuja dopalacze od osob znajomych. Jedna trzecia gimnazjalistow
oraz 18,2% uczniéw szkol ponadgimnazjalnych majgcych kontakt z dopalaczami, kupuje te substancje w
odpowiednim sklepie. Jedna trzecia gimnazjalistow oraz niewielki odsetek badanych uczniow szkél
ponadgimnazjalnych majacych kontakt z dopalaczami wskazalo na inng sytuacje. Ponizsza tabela przedstawia
odpowiedzi na to pytanie (Diagnoza, s. 5.

Podczas badania zadane zostalo réwniez pytanie o to, jak czgsto milodzi ludzie uzywajg dopalaczy. Procenty
odnosza sie do ucznidw, ktérzy wezesdniej deklarowali kontakt z dopalaczami. Wérod gimnazjalistow, ktorzy
deklarowali wezeéniej kontakt z dopalaczami, 66,7% uczniéw siega po dopalacze okazjonalnie (kilka razy w
roku), za§ 33,3% ucznidw sprébowalo dopalaczy tylko raz. Wéréd uczniow szkol ponadgimnazjalnych, ktorzy
deklarowali kontakt z dopalaczami, 30,4% ucznidéw uzywa dopalaczy - okazjonalnie, 4,3% uczniow - $rednio raz
w miesiacu, 4,3% uczniéw — wigcej niz raz w tygodniu, za$ 60,9% uczniéw sprobowato dopalaczy tylko raz.
Niewielki odsetek badanych uczniow jest przekonany, ze uzywanie dopalaczy jest nieszkodliwe badz malo
szkodliwe. Pozytywna informacja jest to, ze wiekszo$¢ ucznidw jest $wiadoma zagrozenia zwiazanego z
uzywaniem dopalaczy. Ponizsza tabela przedstawia odpowiedzi badanych na to pytanie (Diagnoza, s. 52).

Co dziesigty respondent kiedykolwiek uzyl dopalaczy. Badani mezczyini (12,5%) czg$ciej niz badane
kobiety (5%) mieli tego typu do$wiadezenia. Analizujac uzywanie dopalaczy przez badanych w roéznym
wieku, mozna zauwazyé, ze wraz z wiekiem maleje odsetek badanych posiadajacych tego typu dosdwiadczenia.
Twierdzaco na to pytanie odpowiedziato 35,7% badanych w przedziale wieku od 19 do 26 roku zycia oraz 3%
badanych w przedziale wieku od 27 do 45 roku zycia (Diagnoza, 5.30).

Podsumowujge przedlozone w Diagnozie badania wskazaé nalezy, ze rozpowszechnienie picia alkoholu oraz
uzywania substancji psychoaktywnych wéréd badanych miodych mieszkahicow miasta Tarnowa jest na nizszym
poziomie w poréwnaniu do wynikéw badan ogolnopolskich. Nalezy podkreslié, ze wigkszos¢ badanych
mlodych mieszkancow, ktérzy kiedykolwiek uzyli alkoholu, narkotykéw lub dopalaczy, miala jednorazowy
kontakt z tymi substancjami badz zazywa je okazjonalnie.

Nie zmienia to jednak faktu, Ze niepokojacy jest wzglednie latwy dostep dzieci i miodziezy do substancji
psychoaktywnych. Jego ograniczenie jest zadaniem lezacym w obowiazku oséb dorostych. W przyblizeniu
potowa badanych gimnazjalistow oraz trzy czwarte uczniéw szkol ponadgimnazjalnych przyznaje, ze dostep do
alkoholu jest raczej latwy badZ bardzo latwy, w ten sam sposob wypowiada si¢ do dostgpie do narkotykéw i
dopalaczy w przyblizeniu jedna trzecia badanych gimnazjalistow oraz dwie piate badanych ucznidw szkot
ponadgimnazjalnych (Diagnoza, s. 76).

Calosci obrazu problemu dostgpnosci srodkow psychoaktywnych defionownych w tej analizie jako dopalacze, w
miescie i skutkow, jakie na poziomie funkcjonowania psychospolecznego rodzin w Tarnowie, wywoluje ich
uzywanie, dopelniaja dwa kluczowe obszary. Otéz ,,Do znajomosci osoby z otoczenia, ktore doznaje przemocy
domowej przyznalo sig 6 % uczniow szkot podstawowych, 7,7 % gimnazjalistow praz 14,8 % uczniow szkél
ponadgimnazjalnych. To wlasnie w grupie gimnazjalistow odnotowuje sie szczegolny wzrost zainteresowania
oraz eksperymentowania ze érodkami psychospolecznymi, w tym z ,dopalaczami” (Zr. Komenda Gléwna
Policji, http:/statystyka.policja.pl/). Z badan wynika, iz wystepuje zalezno$c pomiedzy uwazaniem srodkow
psychoaktywnych, w tym w szezegbdlnosei dopalaczy, a wystepowaniem przemocy w rodzinie”. Drugim ze
wskazanych obszarow jest stopa bezrobocia w Tarnowie, ktéra na przestrzeni lat 2007-2014, posiada wyraznie
tendencj¢ ~ zwyzkowa  (dane Powiatowy  Urzad  Pracy W Tarnowie,  grudzien 2014,
http://www.up.tarnow.pl/urzad_pracy/statystyki oraficzne.html ). Degradacja spoleczna beda wynikiem
wzrastajacej stopy bezrobocia w Tarnowie, wplywa bezposrednio na skalg uzywania §rodkow psychoaktywnych,
w tym w szczegblnosci ,,dopalaczy” przez coraz miodych mieszkancow naszego miasta. Zaburzona warstwa
funkcjonowania_psychospolecznego rodzicow, powodowana depresja wynikajaca z braku podjecia stalego
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zatrudnienia umozliwiajacego zabezpieczenie podstawowego koszyka potizeb dzieci pozostajacych pod opieka
we wspolnym gospodarstwie domowym, przedklada si¢ wprost na wzrost poziomu eksperymentowania ze
$rodkami psychoaktywnymi wérod dzieci.

Podsumowujgc przedlozong analizg stanu obecnego wskaza¢ nalezy, na zapotrzebowanie dotyczace
przeprowadzenia Kampanii Spolecznej poSwigconej tematyce dopalaczy jako istotnego elementu systemu
dzialan profilaktycznych (na poziomie administracji lokalnej oraz lokalnych organizacji pozarzadowych
dzialajgcych w tym obszarze) adresowanych, nie tylko do dzieci i mlodziezy siggajacych po, pozostajgce
poza obiegiem formalnym $rodki psychoaktywne, ale takze lub przede wszystkim do rodzicow, opiekunéw
prawnych oraz naturalnego §rodowiska wychowawczego tarnowskich dzieci i mlodziezy.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami zadania publicznego sa:

- uczniowie tarnowskich szkot ponadgimnazjalnych, ktorzy wezma udziat w zajeciach w warsztatach filmowych
(15 osoéb)

- mieszkancy Tarnowa — odbiorcy tresci kampanii spolecznej realizowanej w formule outdoor (min. 500 os6b)
oraz w tarnowskich kinach: Marzenie, Millenium (min. 1 500 osab).

Rekrutacja:
- uczniowie szkot ponadgimnazjalnych
W pazdzierniku sposrod ucznidéw tarnowskich szkél ponadgimnazjalnych (kluczem doboru bedzie sie¢
wspolpracy Wnioskodawcy ze szkotami ponadgimnazjalnymi na terenie miasta Tarnowa, w szczegdinoscei
Zespol Szkél Plastycznych oraz Zespél Szkot Ogoblnoksztalcacych i Technicznych im. J. Szczepanika)
przeprowadzona zostanie rekrutacja. Zrekrutowanych do zajeé¢ bedzie 15 osob (3 gr. po 5 os.), kidre sg
zainteresowane problematyka kampanii oraz posiadaja dos$wiadczenia z social media, tj. sa tworcami tresci
internetowych w szczegélnoéci prowadza videobloga, badZ sa tworcami tresci wizualnych (np. youtube). O
przyjeciu do grupy warsztatowej decydowac bedzie:

e doswiadczenie w obszarze social media po stronie tworcow contentu sieci

¢ rekomendacja pedagoga szkolnego

e rekomendacja wychowawcy.

- mieszkafnicy Tarnowa

Z tytulu charakteru grupy docelowej, rekrutacja w tej grupie docelowej nie bedzie prowadzona. Projekt posiada
charakter kampanii spotecznej adresowanej do spotecznoci lokalnej w zakresie pelnej jej struktury opartej na
kanatach komunikacji w postaci: reklama outdoor, tarnowskie kina.

Zasieg projektu:
Projekt bedzie realizowany na terenie Miasta Tarnow.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegolnosci ze wskazaniem w jaki sposob przyczyni sig to do podwyzszenia

standardu realizacji zadania."”

Nie dotyczy

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymal/otrzymali” dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestycji, ktore

zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji 1



Nie dotyczy

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposob ich realizacji

Celem glownym zadania publicznego jest:
1. Wazrost $§wiadomosci wéréd mieszkancéw Miasta Tarnowa (w szczegdlnodci dzieci i miodziezy) w
zakresie zagrozen oraz skutkéw uzywania substancji psychoaktywnych pozostajacych poza listg Srodkow
kontrolowanych przez Ustawe o przeciwdziataniu narkomanii.

Celami szczegdlowymi sa;

1. Wazrost wiedzy i umiejetno$eci mlodziezy uczestniczacej w warsztatach filmowych w zakresie rezyserii,
opracowania scenariusza, produkcji i montazu materialu filmowego wykorzystanego w kampanii
spolecznej.

2. Wazrost §wiadomo$ci mieszkaficow Tarnowa w zakresie zagrozen i skutkow uzywania, zakazanych
substancji psychoaktywnych, powszechnie zwanych dopalaczami.

3. Zmiana postaw spolecznych, wéréd mieszkancow Tarnowa, w tym w szczegélnosci akceptacji dla
zjawiska eksperymentowania z niedopuszczonymi do obrotu  gospodarczego, substancjami
psychoaktywinymi.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Projekt pn. Nie daj sig DOPALIC! jako kampania spoleczna realizowany bedzie na terenie miasta Tarnowa
(outdoor/tarnowskie kina: Marzenie, Millenium).

Cze§¢ warsztatowa realizowana bedzie, w zaleznosci od struktury grupy docelowej, w siedzibie Oferenta (ul.
Rynek 4/3, Tarnéw) lub na terenie jednej z tarnowskich szkot wspotpracujacych przy realizacji kampanii.

8. Opis poszczegolnych dzialart w zakresie realizacji zadania publicznego™

Celem glownym zadania publicznego jest:

Wazrost $wiadomosei wéréd mieszkancéw Miasta Tarnowa (w szezegdlnosei dzieci i mlodziezy) w zakresie
zagrozen oraz skutkow uzywania substancji psychoaktywnych pozostajacych poza lista $rodkow kontrolowanych
przez Ustawg o przeciwdziataniu narkomanii (dopalacze).

W ramach zadania realizowane beda nastepujace dzialania:
1. opracowanie materialéw video wykorzystanych w ramach kampanii spolecznej (warsztaty filmowe,
produkcja)

W pazdzierniku 2015, zgodnie z opisem powyzej (patrz opis grupy docelowej) przeprowadzona zostanie
rekrutacja, w wyniku ktorej zrekrutowanych zostanie 15 oséb (mlodziez ponadgimnazjalna). Rekrutacja oparta
bedzie na zasadzie réwnosci szans oraz zasadzie réwnosci plei (tj. pozbawiona stereotypow wlasciwych dla rol
spolecznych oraz zawodowych przypisanych stereotypowo do konkretnych pici). Grupa przejdzie warsztaty
filmowe (2 dni x 8 godz.) w zakresie opracowana materiatu (scenariusz, rezyseria, montaz, produkcja) czego
wynikiem beda min. 3 max. 0°30"" spoty wykorzystywane w ramach kampanii spotecznej. Zajecia poprowadzi
Maciej Piwowarczuk (rez. Epidemia Mitosci, Zolta bluzka ze spadochronu, Targéwek "44).

Po zakoficzeniu zajeé (w konsultacji z prowadzacym — mentoring prowadzony za pomoca narzedzi ICT lub w
przypadku naglej koniecznosci, fizycznie poprzez przyjazd prowadzacego do Tarnowa) mlodziez stworzy materiat
video, ktéry bedzie emitowany podczas blokow reklamowych w tarnowskich kinach (Marzenie, Millenium).
Whioskodawca jest po rozmowie z dyrektorami kin, z czego Marzenie jest jednostka organizacyjna Urzedu Miasta
Tatnowa, z ktérym §ciéle wspolpracuje Wnioskodawca. Kino Millenium jest Instytucja Kultury. Opracowany
materiat video, posiada¢ bedzie standard techniczny oraz wizualny, pozwalajacy wyswietli¢ go w duzym formacie
(format DPC). Ponadto w tej czgéci projektu opracowany zostanie, w oparciu o materialy filmowe, plakat
promujacy spoty spoleczne. Kluczem tego elementu bedzie hasto: Tylko w tarnowskich kinach od 1 listopada

2015.

Kadra:
Trener — Maciej Piwowarczuk (http://www.filmpolski.pl/fp/index.php?osoba=11 106103)
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Grafik — osoba posiadajace min. 3 letnie do§wiadczenie w tworzeniu grafik uzytkowych w tym w szczegblnosei
plakatéw wielkoformatowych

Koordynator/ka — nadzor nad przebiegiem czgéci warsztatowej projektu

Rekruter — osoba odpowiedzialna za rekrutacje, posiadajaca mi. roczne doswiadczenie projektowe w tym zakresie
Biuro ksiegowe — operacje ksiegowe w ramach dziatania

2. promocja materialéw filmowych (reklama outdoor/bilbordy, media elektroniczne: www, social media)
W okresie poprzedzajacym wprowadzenie produkcji da blokéw reklamowych na terenie Tarnowa
(pazdziernik/listopad 2015) wykupione zostana dwa wielkoformatowe bilbordy na ktorych umieszczony zostanie
opracowany plakat do emitowanych w blokach reklamowych spotow spolecznych dotyczacych przedmiotu
projektu.

Ponadto Oferent, w celu wypromowania materialu wykorzysta posiadane narzedzia elektroniczne (www, profil
FB) oraz poprosi o wsparcie promocyjne lokalne media oraz placéwki edukacyjne z ktorych zrekrutowani zostali
uczestnicy czesci warsztatowej projektu. Jednoczesnie, jako Oferent liczymy na wsparcie organizacyjne w zakresie
promocji Urzedu Miasta Tarnowa, z ktérym Oferent wspolpracuje od wielu lat.

Kadra:
Koordynator/ka — nadzor nad przebiegiem promocji

3. publikacja materiatéw filmowych w tarnowskich kinach (kina: Marzenie, Millenium)

Kluczowe dzialanie kampanii spoleczne;j.

Przez listopad/grudzien w blokach reklamowych tarnowskich kin emitowane beda, opracowane w ramach
warsztatow filmowych spoty spoteczne w ramach kampanii spolecznej dotyczacej przedmiotu projektu. Materiaty
oznaczone zostana informacja dot. zrodta wspdtfinansowania. Wg ustalen z Moscickim Centrum Sztuki, spoty
pojawia¢ si¢ beda w zdecydowanej wigkszosci, jak nie we wszystkich blokach reklamowych w miesigcu
listopadzie, zgodnie z biezacymi mozliwosciami technicznymi Partnera. Podobna deklaracje zlozyt podmiot
zarzadzajacy kinem Marzenie.

Kadra:
Koordynator/ka — nadzor nad przebiegiem czgéci warsztatowej projektu
Wolontariusze/ankieterzy — prowadzenie badaii w zakresie biezacego monitorowania oraz ewaluacji wskaznikéw

9. Harmonogram™

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 01.10.2015 do 27.12.2015
Poszczegoine dziatania w zakresie | Terminy realizacji | Oferent lub inny podmiot odpowiedzialny za
realizowanego zadania poszczegdinych | dziatanie w zakresie realizowanego zadania
publicznego™ dziatan publicznego

1. Rekrutacja do czedei | Pazdziernik 2015 | Zadanie realizowane przez Tarnowskie
warsztatowej  projektu (15 Towarzystwo Profilaktyki Spolecznej
050b)

2. Opracowanie materiatow | Pazdziernik 2015 | Zadanie  realizowane przez  Tarnowskie
video  wykorzystanych w Towarzystwo Profilaktyki Spolecznej
ramach kampanii spolecznej
(warsztaty filmowe,
produkcja)

3. Promocja materiatow | Pazdziernik/ Zadanie realizowane przez  Tarnowskie
filmowych (reklama | listopad 2015 Towarzystwo Profilaktyki Spolecznej
outdoot/bilbordy, media
elektroniczne: www, social
media)

4. Publikacja materialow Zadanie  realizowane przez ~ Tarnowskie
filmowych w tarnowskich | Listopad/grudzien | Towarzystwo Profilaktyki ~ Spofecznej — w
kinach  (kina:  Marzenie, | 2015 partnerskie z Kinem Marzenie oraz Kinem
Millenium) Millenium

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego™
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Zakladane rezultaty:

Twarde :

o. 15 uczestnikéw warsztatow filmowych
zr. weryfikacji: dziennik zajeé, lista obecnosci.

B. 16 godz. warsztatéw filmowych
zr. weryfikacji: dziennik zaje¢, lista obecnosci.

x. 2 reklamy outdoor (plakat kampanii/spotow)
Zr. weryfikacji: dokumentacja ksiggowo-finansowy — faktura/rachunek

8. min. 3 spoty wyprodukowane na potrzeby kampanii spolecznej dotyczacej przedmiotu projektu
2r. weryfikacji: materiat video opracowany na zajgciach

g. min. I 500 osob ktére zobaczyly spot spoleczny w kinie
Zrédlo wer. raport z frekwencji w kinach za miesiac listopad 2015

Miekkie:

a. Wzrost wiedzy i umiejetnoéci mlodziezy uczestniczacej w warsztatach filmowych w zakresie rezyserii,
opracowania scenariusza, produkeji i montazu materiatu filmowego wykorzystanego w kampanii spolecznej.
Zr. weryfikacji: dziennik zajeé, opracowany materiat video

b. Wazrost $wiadomosci mieszkancow Tarnowa w zakresie zagrozen i skutkéw uzywania, zakazanych substancji
psychoaktywnych, zwanych powszechnie dopalaczami.
zr. weryfikacji: badanie ankietowe na probie min. 250 osob (pelny przekrdj wiekowy) ponadto ankieterzy
zostang przygotowani przez Oferenta w zakresie tematu projektu oraz podczas badania ankietowego przybliza
badanym kluczowe informacje dot. dopalaczy oraz ich dziatania.

¢. Zmiana postaw spolecznych, wéréd mieszkancow Tarnowa, w tym w szczegdlnodei akceptacji dla zjawiska

eksperymentowania z niedopuszczonymi do obrotu gospodarczego, substancjami psychoaktywnymi.

zr. weryfikacji: badanie ankietowe na prébie min. 250 0s6b (0s6b kino po projekeji filmowej poprzedzonej
spotem emitowanym w ramach kampanii) opuszajacych projekcie filmowe. Ankieterzy zostang przygotowani
przez Oferenta w zakresie tematu projektu i poprzez nawiazanie kontaktu z respondentem shuzy¢ bedg wiedza
w zakresie przedmiotu kampanii.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:

Lp. | Rodzaj kosztow™ il = 2 Koszt 7 tego do Ztego z Koszt do
2 E k= cailkowity pokrycia finansowych | pokrycia
5 > - (wzl) z $rodkow z wkiadu
2, % N whioskowane | wiasnych, osobowego,
2 b e j dotadji srodkow w tym pracy
= 2 (w zh) z innych spolecznej
B zrodet , w czionkow
5 tymwplati | i $wiadczen
8 optat wolontariuszy
X adresatow (w zb)
zadania
publicznego’
Nw zl)




Koszty
merytorycznel8) po
stronie (nazwa
Oferenta)19):

1. Trener - warsztaty
filmowe

2. Grafik

3. Wynajecie

powierzchni pod
billboard o wym.
502mx238m

4, Wydruk
billboard'v o wym.
502mx238m

5. Klejenie
billboardu

6. Zmiana formatu
pliku video na DCP

80,00

50,00

800,00

140,00

70,00

300,00

Godz.

Godz.

Szt.

Szt.

Godz.

Umowa

1280,00

400,00

1 600,00

280,00

70,00

300,00

1 280,00

400,00

1 600,00

280,00

140,00

100,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

200,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

Koszty obstugi®”
zadania
publicznego, w tym
koszty
administracyjne po
stronie

(nazwa Oferenta)'
1. Koordynator/ka

2. Ksiegowy/wa
(Biuro rachunkowe)

3. Rekruter (min. 20
godz. pracy)

4. Wolontariusze -
monitoring/ewaluacj
a wskaznikow (1
godz. x 10,00)

5. Koszty
administracyjne
(czynsz, media,
przelewy)

650,00

350,00

350,00

100,00

100,00

Unmowa
zlec.
Umowa

Umowa
wolont.

Umowa
wolont.

Miesiac

650,00

350,00

350,00

400,00

300,00

550,00

350,00

0,00

0,00

300,00

100,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

0,00

350,00

400,00

0,00

Inne koszty, w tym
koszty

wyposazenia i
promocji

po stronie

(nazwa Oferenta)19)
1.

0,00

Ogétem:

6 050,00

5 000,00

300,00

750,00
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2. Przewidywane Zrédia finansowania zadania publicznego

1 Whnioskowana kwota dotaciji 5000,00z1] 82,64 %

Srodki finansowe wilasne™
300,00 z1 4,96 %

3 Srodki finansowe z innych zrodet ogdtem ($rodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)""
0,00 z1 0,00 %

3.1 | wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego™
0,00 z} 0,00 %

3.2 | érodki finansowe z innych zrédet publicznych (w szczegdinosci:
dotacje

Z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego,
funduszy celowych, $rodki z funduszy strukturalnych)'”
0,00 zi 0,00 %

3.3 |pozostate'”

0,00 zi 0,00 %

4 | Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
czionkow) 750,00 zi 12,40 %

5 | Ogolem ($rodki wymienione w pkt 1- 4) 6 050,00 zt| 100,00 %

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych?"

Nazwa organu administraciji Kwota $rodkéw | Informacja o tym, czy | Termin rozpatrzenia —
publicznej lub innej jednostki (w zt) wniosek (oferta) w przypadku
sektora finanséw publicznych 0 przyznanie wnioskéw (ofert)

$rodkdw zostat (-a) nierozpatrzonych do
rozpatrzony(-a) czasu zlozenia
pozytywnie, czy tez niniejszej oferty

nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIE"

TAK/NIE"

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Nie dotyczy

Kalkulacja wynagrodzen:

W zakresie kalkulacji wynagrodzen personelu zadania, powyzsze dane liczbowe skalkulowano na podstawie
obecnie obowiazujacych obciazen w zwiazku z zawieraniem umow cywilno-prawnych. W zwiazku ze znacznym
stopniem zaawansowania rozméw z wykonawcami zadania i poczynionych w tym zakresie uzgodnien, w
przypadku zmian niezaleznych od Oferenta, np. skladek ZUS (w szczegdlnosci sktadki na ubezpieczenie
wypadkowe), Oferent zastrzega mozliwo$¢ renegocjacji kosztéw zatrudniania osob na podstawie uméw
cywilnoprawnych, od ktérych bedzie zobowiazany odprowadza¢ wigksze skiadki ZUS oraz inne obciazenia

publicznoprawne w przypadku ich podwyzszenia.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®

Do realizacji zadania Oferent przedkiada nastgpujacy personel:
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Merytoryczny

1. Trener Warsztaty filmowe

Maciej Piwowarczuk

Rezyser, scenarzysta, dokumentalista, dyrektor dzialu video Gazety Wyborczej
(http://www.filmpolski.pl/fp/index.php?osoba=11106103)

2. Grafik

Marcin Golec

Wilasciciel agencji  marketingowej  Creatiff z  ktora  wspolpracuje  od  kilku lat  Oferent
(http://www.creatiff.com.pl/)

Personel administracyjny

1. Koordynator — koordynator (min. 3 letnie do$wiadczenie w realizacji projektow dofinansowanych ze
$rodkéw publicznych na rownorzednym stanowisku) umowa zlec.

2. Rekruter - osoba odpowiedzialna za rekrutacje, posiadajaca mi. roczne doswiadczenie projektowe w
tym zakresie

3. Ksiggowo$¢ - Biuro Rachunkowe Doradcow Podatkowych - Alfa, podmiot obslugujacy
kompleksowo Tarnowskie Towarzystwo Profilaktyki Spolecznej od dnia 01.01.2014 r. -
http://www.doradeyalfa.pl/

Wolontariusze

1.  Wolontariusze - monitoring/ewaluacja wskaznikow (1 godz. x 10,00)
Wolontariuszami beda uczniowie uczestniczacy z czeSci warsztatowej projektu lub studenci tarnowskich
uczelni wyzszych z ktérymi wspolpracuje Oferent.

Jednoczeénie Oferent zastrzega, ze w przypadku wystapienia okolicznosci losowych (np. choroba, rezygnacja
z pracy, inne okolicznosci wykluczajace osobiste wykonywanie czynnosci wskazanych w umowie oferenta z
dana osoba), dopuszcza si¢ podpisanie umowy Oferenta z personelem o kwalifikacjach nie nizszych niz
zamieniana osoba.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentow” przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

- zasoby lokalowe — lokal o pow. 100,86m? w sklad ktérego wehodzi 5 pomieszczen oraz zaplecze
higieniczno-sanitarne — lokal ul. Rynek 4/3 — umowa najmu z Miejskim Zarzadem Budynkow

- zasoby rzeczowe: 3 komputery typu laptop, | komputer typu desktop, 3 drukarki, 3 rzutniki multimedialne,
radioodtwarzacz, telewizor,

- bogata biblioteka specjalistyczna o tematyce psychologicznej i profilaktycznej (bogaty ksiggozbior
poswigcony uzaleznieniom)

- materialy VHS/DVD z zakresu profilaktyki uzaleznien

- ulotki, foldery oraz inne materialy informacyjne i profilaktyczne pozyskane np. Krajowego Centrum ds.
AIDS oraz wlasne materialy promocyjne wypracowane w ramach realizowanych zadan, np. streetworking,
kampania profilaktyczna, etc.

3. Dotychczasowe dogwiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem,

ktore z tych zadan realizowane byly we wspotpracy z administracjg publiczna).

Od roku 1991 Tarnowskie Towarzystwo Zapobiegania Patologiom Spolecznym — obecnie Tarmnowskie
Towarzystwo Profilaktyki Spolecznej (zmiana nazwy w roku 2012) prowadzilo Spoleczny Odrodek
Profilaktyki Uzaleznien, ktory w roku 2004 zostat przemianowany na Punkt Konsultacyjny Profilaktyki
Uzaleznien przez Komisje Bezpieczenstwa przy Prezydencie Miasta Tarnowa.

Dyzury odbywaly sie od poniedziatku do pigtku w godzinach popotudniowych. Dyzur antami byty osoby o
odpowiednim przygotowaniu merytorycznym i dowiadczeniu w prowadzeniu tego typu zadania.

- We wspolpracy z Urzedem Miasta Tarnowa TTZPS/TTPS realizowato dotychczas:

1. nocne i dzienne dyzury Telefonu Zaufania

2. prowadzenie grupy wsparcie dla rodzicéw dzieci i mlodziezy siegajacych po §rodki uzalezniajace
2. wiosenne i Jesienne Szkoly Profilaktyki dla Mlodziezy

3. rajdy ,,Mlodziezowe Drogi Zdrowia i Trzezwosci”
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4. zabawy choinkowe dla dzieci z rodzin objgtych pomoca MOPS i zagrozonych dysfunkcjami
5. opracowanie informatora ,,Gdzie szuka¢ pomocy?”

6. kampania profilaktyczna ,,Wybierz — Nie bierz!”.

7. Wieloetapowa kampania profilaktyczna ,, Wolnos$¢ kocham i rozumiem!”

- We wspdlpracy z Tarnowskim Osrodkiem Interwencji Kryzysowej i Wsparcia Ofiar Przemocy realizowano
dotychczas:

1. prowadzenie programu korekcyjno - edukacyjnego dla sprawcow przemocy pozostajacych na wolnodci
(punkt konsultacyjny)

- We wspdlpracy z Miejskim Osrodkiem Pomocy Spolecznej zrealizowano projekt ,Naprzeciw
Ryzykownym”- przygotowanie streetworkeréw i ich czteromiesigczna pozagabinetowa praca z dzieémi i
milodzieza ze $rodowisk niewydolnych wychowawezo, rekrutujacych sig z grup ryzyka, z tzw. ,,dzieémi ulicy”,
organizacja wystawy fotograficznej i happeningu w ramach kampanii ,,Stop przemocy w rodzinie!”,

- Projekty dofinansowane z budzetu gminy miasta Tarnowa w roku 2012:

1. Zapewnienie pomocy dzieciom i mlodziezy zagrozonej demoralizacja poprzez oddzialywanie metoda
streetwrokingu

2. Kampania ,,Wolno$¢ — kocham i rozumiem, part 2”

3. Punkt konsultacyjno — diagnostyczny dla osob uzaleznionych badz zagrozonych uzaleznieniem od
narkotykow.

- Projekty dofinansowane z budzetu gminy miasta Tarnowa w roku 2013:

1. Utworzenie i prowadzenie Centrum Terapii Uzalezniefi — dotacja ok. 75 tys. zt

2. Punkt konsultacyjno — diagnostyczny dla o0s6b uzaleznionych badZz zagrozonych uzaleznieniem od
narkotykdéw — dotacja ok. 12 tys. zt

- Projekty dofinansowane z budzetu gminy miasta Tarnowa w roku 2014:

1. Prowadzenie Centrum Terapii Uzaleznien w tym prowadzenie profesjonalnego punktu konsultacyjno-
diagnostycznego dla o0séb (glownie mlodziezy) uzaleznionych badz zagrozonych uzaleznieniom od
narkotykéw (tytul zadania publicznego) — dotacja ok. 100 tys. z}

2. Prowadzenie punktu opieki nad osobami nietrzeZwymi zatrzymanymi na terenie Tarnowa — dotacja ok. 610
tys. z4

- Projekty dofinansowane z budzetu gminy miasta Tarnowa w roku 2015:

1. Prowadzenie Centrum Terapii Uzaleznien w tym prowadzenie profesjonalnego punktu konsultacyjno-
diagnostycznego dla osob(glownie mlodziezy) uzaleznionych badz zagrozonych uzaleznieniom od narkotykéw
(tytul zadania publicznego) — dotacja ok. 56 tys. zi

2. Prowadzenie punktu opieki nad osobami nietrzeZwymi zatrzymanymi na terenie Tarnowa — dotacja ok. 620
tys. zt.

- Projekty dofinansowane w ramach Programu Fundusz Inicjatyw Obywatelskich w roku 2013:

1. Tarnowskie Centrum Mediacji — dotacja ponizej 40 tys. zt

- Projekty dofinansowane w ramach Rzadowego Programu na rzecz Aktywnosci Spolecznej Osob Starszych
na lata 20142020 w roku 2014:

1. Mediatorzy Malopolski/Umiejetnosci mediacyjne i komunikacyjne jako wsparcie aktywnosci spolecznej
senioréw — dotacja ok. 150 tys. zt

- Projekty dofinansowane w ramach Programu Fundusz Inicjatyw Obywatelskich — Malopolska Lokalnie w
roku 2015:
1. Wirtualna Krzywda czyli o cyberprzemocy — dotacja ok. 5 tys. zi

Na co dzienn TTPS wspolpracuje z:

- Malopolska Wyzsza Szkola Ekonomiczna w Tarnowie — zajecia z zakresu profilaktyki HIV/AIDS

- Stowarzyszenie ,Nadzieja Rodzinie” (Kielce) w zakresie Punktu Konsultacyjno — Diagnostycznego
HIV/AIDS w Tarnowie mieszczacym sie na ul. Mostowa 4a — zadanie certyfikowane przez Krajowe Centrum
ds. AIDS (agenda rzadowa) oraz wspotfinansowane

przez Eksperta Wojewédzkiego do Spraw Informacji o Narkotykach i Narkomanii Wojewodztwa
Malopolskiego - http:/www.aids.gov.pl/pkd/

- OHP Tarméw, podpisano ramowe porozumienie o wspolpracy.

Szczegdlowe informacje nt. TTPS ww. znalezé mozna na stronie www.rynekd.org oraz na profilu FB ( haslo:
ttps).
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4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-g) zleca¢ realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego

i 0 wolontariacie.

[ Nie dotyczy I

Os$wiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calosci miesci sie w zvakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/eferentéw”;

2) w ramach sktadanej oferty przewidujemy pebieranie/niepobieranie’) optat od adresatow zadania;

3) oferent/eferenei’ jest/sg" zwigzany(-ni) niniejszg ofertg do dnia&‘12.2015;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym zéromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemoéw informatycznych,
osoby, ktdrych te dane dotycza, ztozyly stosowne os$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pdzn. zm.);

5) oferent/eferenei” skladajgcy niniejszg oferte nie zalega (g)/zalega(-jg)" z oplacaniem naleznosci
z tytulu zobowigzan podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne™;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiaseiwg
ewideneg !

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym

i faktycznym.

Kie Towaraystwo Proflky

Tarnows TEZACT DA, ARE R

PRZ Ej%QD |
[‘(ﬁf(ll PO e H{red ATZRN0NSR

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy os6b upowaznionych
do skiadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow”

Data 31 sierpnia 2015 r.

Zatgczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji?®

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow skiadajacych oferte wspding niz
wynikajgcy z Krajowego Rejestru Sadowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy
upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta(-6w).
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Poswiadczenie ziozenia oferty?®

Adnotacje urzedowe®

" Niepotrzebne skreglic.

? Rodzajem zadania jest jedno lub wigcej zadan publicznych okres$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003
r. o dzialalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

¥ Kazdy z oferentéw skladajacych oferte wspolna przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolaczajg wlasciwe
pola.

? Forma prawna oznacza forme dzialalnoci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej
okre$long na podstawie obowiazujacych przepiséw, w szczegdlnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne
i jednostki organizacyjne dzialajace na podstawie przepiséw o stosunku Panstwa do Kosciola Katolickiego
w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych koscioléw i zwiazkéw wyznaniowych oraz
o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnosci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednia
forme lub wpisaé inna.

¥ Poda¢ nazwe wiasciwego rejestru lub ewidencji.

9 W zaleznosci od tego, w jaki sposéb organizacja lub podmiot powstal.

7 Osiedle, sotectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypehienie nie obowigzkowe. Nalezy wypelnic¢ jezeli
zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

¥ Nie wypeia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

? Dotyczy oddzialow terenowych, placowek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypelnié jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki organizacyjne;.

'9 Nalezy okresli¢ czy podstawa sa zasady okreslone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa.
Dotyczy tylko oferty wspolnej.

' Wypetni¢ tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

' Opis musi by¢ spojny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspélnej — nalezy wskazac
doktfadny podzial dziataf w ramach realizacji zadania publicznego miedzy skladajacymi ofertg wspoina.

') W harmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczecia i zakoficzenia poszczegélnych dzialan oraz liczbowe
okreslenie skali dzialan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego
zadania publicznego, np. liczba §wiadczen udzielanych tygodniowo, miesiecznie, liczba adresatow).

") Opis zgodny z kosztorysem.

1) Nalezy opisa¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy beda trwale oraz w jakim stopniu realizacja
zadania przyczyni si¢ do rozwiazania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

' Nalezy uwzglednié wszystkie planowane koszty, w szczegdlnosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzen.
' Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.

' Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwigzane z celem realizowanego zadania publicznego.

"Y' W przypadku oferty wspolnej kolejni oferenci dolaczaja do tabeli informacje o swoich kosztach.

2 Nalezy wpisaé koszty zwigzane z obstuga i administracja realizowanego zadania, ktdre zwigzane sa
z wykonywaniem dzialan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obsluga finansowa
i prawna projektu.

2 Wypemienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego
wzoru umowy, stanowiacego zalacznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia
.................................... w sprawie wzoru oferty i ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacji zadania
publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynie oferty wspierania realizacji
zadania publicznego.

2 Informacje o kwalifikacjach oséb, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz
o kwalifikacjach wolontariuszy. W przypadku oferty wspolnej nalezy przyporzadkowaé zasoby kadrowe do
dysponujacych nimi oferentow.

2 Np. lokal, sprzet, materialy. W przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do
dysponujacych nimi oferentow.

) Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostal wydany.
) Wypelnia organ administracji publiczne;j.
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